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      Аннотация

    
        
          Теоретическое значение проведенного исследования заключается в теоретическом рассмотрении, анализе и выявлении основных проблем в сфере социальной рекламы. Практическая значимость работы связана с разработкой предложений по совершенствованию государственной регулирования в сфере социальной рекламы.
        

        
          The theoretical value of the research is theoretical analysis, analysis and identification of the main problems in the sphere of social advertising. The practical significance of the work associated with the development of proposals on improvement of state regulation in the sphere of social advertising.
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