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      Аннотация

    
        
          В магистерской диссертации проведен обзор рынка натурального камня в России и в мире, составлен SWOT-анализ ООО «Венеция. Камень и керамика-Опт», сформулированы проблемы маркетинговой деятельности компании. Для их решения проведен опрос целевой аудитории с помощью анкетирования.
        

        
          The master's thesis reviewed the natural stone market in Russia and in the world, compiled SWOT-analysis of "Venice. Stone and ceramic-Opt", formulated the problem of marketing of the company. To solve them, we conducted a survey of the target audience with the help of a questionnaire.
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