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      Аннотация

    
        
          Объектом исследования является ООО «Стройресурс». Целью данной работы является рассмотрение теоретических и практических аспектов организации рекламной кампании на предприятии для ее разработки и обоснования. На основе анализа рынка загородного строительства были выделены основные конкуренты строительной компании «Стройресурс». Были разработаны меры для привлечения максимально большого числа покупателей и выявлено, что основными конкурентными факторами, требующими улучшения, являются рекламная кампания, уровень цен и разнообразие коттеджей. Сделан прогноз выручки и затрат от реализации мер по повышению конкурентоспособности строительной кампании. Рассчитана рентабельность, выручка, ожидаемый объем продаж, бюджет рекламной кампании. Реализация мер по повышению конкурентоспособности приведет к повышению чистой прибыли компании, повышению спроса и привлечению большего числа потребителей.
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