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      Аннотация

    
        
          Объектом исследования является организация ИП Тарасов Николай Сергеевич «Футбольная школа «Эластико». Основными целями данной работы являются разработка стратегии продвижения бренда спортивной организации, разработка методологических основ исследования бренда, оценка существующего положения организации на рынке детских футбольных школ, разработка комплекса мероприятий, направленных на их продвижение во Владимире и Владимирской области. Были разработаны меры по совершенствованию стратегии продвижения бренда и обозначены потенциальные изменения от их внедрения.
        

        
          The object of the study is the organization of PE Tarasov Nikolay Sergeevich «Junior Football School «Elastico». The main objectives of this work are to develop a strategy for promoting the brand of a sports organization, developing methodological bases for brand research, assessing the current situation of the organization in the market of extreme sports, developing a set of measures aimed at their progress in Vladimir and Vladimir region. Measures were developed to improve the brand promotion strategy and outlined potential changes from their implementation.
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