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          Целью  работы является рассмотрение   действующей маркетинговой  стратегии шоу  пространства «Ленинград  центр» и предложение мероприятий по ее совершенствованию. Работа  проведена  на  базе шоу-пространства  «Ленинград центр».Методы:применялись  общенаучные  методы  исследования: инструменты  модели  голубого  океана, конкурентный  анализ,анализ целевой аудитории. Основные  результаты  работы: выявление  дополнительной ценности  театра  и  определение  рекомендаций  по  коммуникациям  с аудиторией. Практическая   значимость    работы определяется возможностью    легкого    применения    организацией    данных рекомендаций..
        

        
          The aim of the graduate qualification workis consideration of the current marketing strategy of the show space “Leningrad Center” and the proposal of measures for its improvement. The graduate qualification workwas carried out on the basis of show-space “Leningrad center”.Methods:general scientific research methods were used: blue ocean model tools, competitive analysis, target audience analysis.The    main    results    of the    graduate    qualification    work:identification   of   additional   value   of   the   theater   and   definition   of recommendations for communication with the audience.The practical significance of the work is determined by the ability to easily apply identified recommendations.
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