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          Цель данного исследования: выявить имидж России в современных немецких СМИ и проанализировать их воздействие на становление образа России и формирование общественного мнения у населения Германии. Предметом исследования выступает процесс и способы формирования имиджа России и его особенности в печатных СМИ Германии. Для анализа имиджа России в современных печатных СМИ Германии было выбрано шесть самых популярных и наиболее влиятельных изданий. Процесс анализа текстовых публикаций происходил при помощи методики количественного контент-анализа, основанного на принципе сплошной выборки материалов в соответствии с обозначенной структурой: имидж, власть, население. Также из теоретико-эмпирических методов исследования применялись методы поиска и систематизации материалов. Кроме этого, использовался метод обобщения научной литературы в области политологии, социологии и лингвистики. Практическая значимость  результатов данной работы заключается в возможности их использования для дальнейшего изучения формирования имиджа России и для проведения сравнительного анализа с тем, какой предстает Россия не только в печатных СМИ, но и на телевидении, радио, в кинематографе, музыке и рекламе. Допускается, что это может помочь в разработке концепции продвижения положительного имиджа России на мировой арене. В результате исследования, проведенного на основе публицистических текстов 2015-2020, были определены основные представления о России, которые формируются в сознании граждан Германии посредством прессы. На основании проведенного исследования был сделан вывод, что в прессе Германии имидж России искусственно искажается и представляется в негативном свете. В количественном отношении доля отрицательных, критических и негативных материалов преобладает над количеством положительных публикаций.
        

        
          The purpose of this study: to reveal the image of Russia in modern German media and to analyze their impact on the formation of the image of Russia and the organization of public opinion among the population of Germany. The subject of the research is the process and ways of forming the image of Russia and its features in the print media of Germany. To analyze the image of Russia in modern print media in Germany, six of the most popular and most influential publications were selected. The process of analyzing text publications was carried out using the method of quantitative content analysis, based on the principle of a continuous selection of materials in accordance with the indicated structure: image, power, population. Also, from theoretical and empirical research methods of searching and systematizing materials were used. In addition, a method of generalizing scientific literature in the field of political science, sociology and linguistics was used. The practical significance of the results of this work lies in the possibility of their use for further studying the formation of the image of Russia and for conducting a comparative analysis with what Russia appears not only in the print media, but also on television, radio, cinema, music and advertising. It is assumed that this can help in developing a concept for promoting a positive image of Russia on the world stage. As a result of a study conducted on the basis of journalistic texts 2015-2020, the basic ideas about Russia that were formed in the minds of German citizens through the press were identified. Based on the study, it was concluded that in the German press the image of Russia is artificially distorted and presented in a negative light. In quantitative terms, the proportion of critical and negative materials prevails over the number of positive publications.
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