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      Аннотация

    
        
          В данной работе было рассмотрено понятие «личный бренд», особенно-сти его формирования и продвижения в медиасфере. На примере конкретного объекта изучены основные методы, применяемые в продвижении личного бренда. Проведен общий конкурентный анализ платформ личных брендов ос-нователей брендов одежды из Санкт-Петербурга. На основе результатов ис-следования, разработан проект продвижения личного бренда Елены Вишнев-ской в медиапространстве.
        

        
          In this paper we examined the concept of "personal brand", the peculiarities of its formation and promotion in the media sphere. On the example of the concrete ob-ject the basic methods applied for personal brand promotion were studied. A general competitive analysis of personal brand platforms of the founders of clothing brands from St. Petersburg was conducted. Based on the results of the study, a project to promote the personal brand of Elena Vishnevskaya in the media space was devel-oped.
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