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РАЗРАБОТКА И ВНЕДРЕНИЕ ДИНАМИЧЕСКИХ РЕКЛАМОНОСИТЕЛЕЙ 
БОЛЬШИХ ФОРМАТОВ 

 
В связи с бурным развитием рынка наружной рекламы за последние 7 лет, возникла 

проблема нехватки свободных мест под установку щитов большого формата. Таким образом, 
спрос рекламодателей на “выгодные” места значительно превышает то количество мест, 
которое выделяется городскими властями. Уже сейчас центральная часть крупных городов 
перегружена статичными щитами, зачастую не всегда отвечающими эстетическим 
требованиям исполнения (особенно если они изготовлены в разное время и разными 
фирмами).  

Вполне резонно предположить, что предпочтение будет отдаваться рекламе, 
выполненной по современным технологиям из качественных материалов. Примерами могут 
служить световая и динамическая реклама.  

Эффективность динамической рекламы, как подтверждают многие социологические 
исследования, в несколько раз выше, чем обычной статичной. Потребитель, взгляд которого 
раньше привычно скользил по примелькавшимся статичным щитам, получает новые 
впечатления, наблюдая за процессом смены изображения. Основным достоинством 
динамических рекламных установок является возможность размещения в одной плоскости не 
одного, как у обычного щита, а одновременно нескольких рекламных изображений 
сменяющих друг друга через заданный интервал времени.  

В свете всего вышесказанного можно сделать выводы, что будущее за динамической 
рекламой и в случае внедрения новых динамических щитов, с улучшенными 
характеристиками (большее количество рекламных полей, более легкий способ замены 
постера, увеличение срока службы) данные щиты буду пользоваться повышенным спросом у 
рекламных агентств.  

Для более конкретной оценки сегмента рекламного рынка (динамических носителей) 
необходимо проведение маркетинговых исследований. 

На данный момент динамическая реклама, на базе щитов, представлена в виде 
продукции "Призмавижен". Но у данной конструкции есть один существенный недостаток - 
она может нести на себе только 3 рекламных поля. 

Аналогом для создания “скроллера” является разработка французской фирмы 
"Prizmafigen", обладающая следующими характеристиками: 

Площадь прокрутки 8 м2. 
Питание 220В – 50 Гц, с излишне сложной электрической схемой (возможность 

подключения GSM, подключение компьютера, программирование сложных режимов 
работы). 

Механическая часть оборудована двумя электроприводами. 
Температурный режим работы от –150С до +300 С. 
Установка панели 4 способами: крепление на стену и установка на основаниях трех 

видов. 
Как видно, рассматриваемый аналог не может полностью удовлетворять российским 

климатическим условиям эксплуатации, и некоторые технические характеристики являются 
избыточными. Следовательно, требуется детальная проработка концепции и разработка 
конструкторской документации изделия. 

В результате проведенных исследований были выработаны основные рекомендации по 
созданию Российской версии динамического щита. 
1. В связи с нехваткой рекламных мест, в крупных городах, можно предположить, что 

оживится вторичный рынок рекламных площадей. Следовательно, возникнет вопрос по 
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поводу утилизации и переработки уже стоящих щитов, для удешевления производства 
нового изделия необходимо максимально использовать старые конструкции (опоры, 
фундамент, каркас и т.д.). 

2. В прототипе используется достаточно сложная электромеханическая часть, выполненная 
на базе импортных комплектующих изделий, что само по себе приводит к серьезному 
увеличению себестоимостью. Кроме того, она не устраивает нас по температурным 
характеристикам.  

3. Электрическая часть прототипа слишком перегружена лишними для российских условий 
функциями, потребность в которых не актуальна; упрощение данной части существенно 
понизит себестоимость изделия.  

4. В связи с использованием в данном щите электронных и механических устройств 
обслуживание данного изделия требует специальной подготовки персонала; как 
следствие возникает необходимость в пост продажном обслуживании, что само по себе 
является дополнительной статьей дохода для фирмы производителя. 
Данные рекомендации позволили разработать и приступить к созданию российской 

версии “скроллера” с требуемыми техническими и эксплуатационными характеристиками, 
себестоимость которого существенно ниже себестоимости западного аналога. 
 


