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МАЛОЕ ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВО В РОССИИ 
 

Малое предпринимательство — один из ведущих секторов экономики, во многом 
определяющий темпы экономического роста, состояние занятости населения, структуру и 
качество валового национального продукта, а также это совокупность независимых мелких и 
средних предприятий, выступающих как экономические субъекты рынка. Эти предприятия 
не входят в состав монополистических объединений и занимают по отношению к ним в 
хозяйственном отношении подчиненное или зависимое положение. Для малого и среднего 
предприятия характерно:  

 юридическая независимость;  
 управление предприятием собственником капитала или партнерами-собственниками с 

целью получения предпринимательского дохода;  
 небольшие размеры по основным показателям деятельности субъекта хозяйствования: 

уставный капитал, величина активов, объем оборота (прибыли, дохода); численность 
персонала.  

Мелкие и средние предприятия не являются уменьшенной моделью или 
промежуточным этапом в развитии крупной фирмы, а представляют собой особую модель со 
специфическими чертами и законами развития. Для них характерны особенности в 
управлении и используемых экономических методах. Их можно свести к следующим:  

 высокая степень централизации и персонализации управления. Руководитель-
собственник сосредоточивает в своих руках финансовые, экономические, социальные 
функции и полномочия, что ставит предприятие в зависимость от его деловых и личных 
качеств;  

 отсутствие системы стратегического управления. Руководитель предприятия занят 
решением задач текущего оперативного управления и не в состоянии заниматься средне- и 
долгосрочными перспективами развития предприятия;  

 высокая зависимость от внешней среды: банков, крупных предприятий, 
государственной администрации, научных лабораторий, консультационных фирм;  

 дефицит финансовых ресурсов – как собственных, так и заемных.  
Вместе с тем, малому бизнесу присущи быстрая реакция на требования рынка; высокий 

уровень специализации; возможность мобилизации ресурсов на перспективных 
направлениях. Анализируя зарубежный и отечественный опыт развития малого 
предпринимательства, можно указать на основные преимущества малого 
предпринимательства:  

 рост доли экономически активного населения, что увеличивает доходы граждан и 
сглаживает диспропорции в благосостоянии различных социальных групп;  

 создание новых рабочих мест с относительно низкими затратами, особенно в сфере 
обслуживания;  

 трудоустройство представителей социально уязвимых групп населения (беженцев из 
«горячих точек», инвалидов, молодежи, женщин);  

 подготовка кадров за счет использования работников с ограниченным формальным 
образованием, которые приобретают свою квалификацию на месте работы;  

 разработка и внедрение технологических, технических и организационных новшеств 
(стремясь выжить в конкурентной борьбе, малые фирмы чаще склонны идти на риск и 
осуществлять новые проекты);  
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 косвенная стимуляция эффективности производства крупных компаний путем освоения 
новых рынков, которые солидные фирмы считают недостаточно емкими; 

 ликвидация монополии производителей, создание конкурентной среды;  
 мобилизация материальных, финансовых и природных ресурсов, которые иначе 

остались бы невостребованными, а также более эффективное их использование;  
 улучшение взаимосвязи между различными секторами экономики.  
Кроме того, собственники малых предприятий более склонны к сбережениям и 

инвестированию, у них всегда высокий уровень личной мотивации в достижении успеха, что 
положительно сказывается в целом на деятельности предприятия. Однако, как показывает 
практика, деятельности малого предпринимательства присущи и определенные недостатки, 
среди которых можно выделить самые существенные:  

• более высок уровень риска, поэтому высокая степень неустойчивости положения на 
рынке;  

• зависимость от крупных компаний;  
• недостатки в управлении собственным делом;  
• слабая компетентность руководителей;  
• повышенная чувствительность к изменениям условий хозяйствования;  
• трудности в заимствовании дополнительных финансовых средств и получении 

кредитов. 
Для малого бизнеса в России наиболее характерны следующие черты: 

1. В нашей стране малые предприятия все шире вовлекаются в сферы экономики, ранее 
характерные только для крупных и средних предприятий, - производство нефтепродуктов, 
пиломатериалов, добычу драгоценных металлов и т. п. При этом выпуск продукции малыми 
предприятиями осуществляется на арендованных мощностях крупных предприятий. По 
аналогичной схеме производится значительная часть продукции пищевой, 
деревообрабатывающей, лесной, и целлюлозно-бумажной отраслей промышленности.  

2. Диверсификация характерна для значительного числа малых предприятий. 
Многопрофильность их деятельности обусловлена двумя причинами: развитием бизнеса или 
попыткой исправить ситуацию, когда поддержать предприятие могут только наличные 
деньги, получаемые от торговли и предоставления услуг.  

3. Опыт практически всех развитых стран показывает, что малый бизнес функционирует 
наиболее эффективно под руководством крупного. Именно крупные корпорации определяют 
уровень эффективности экономики, темпы технологического прогресса. У малого же бизнеса 
своя существенная роль в экономике, но зависимая от уровня развития крупного. В России 
малым бизнесом в основном занимаются физические лица. В последние годы существенно 
возрос вклад индивидуальных предпринимателей в российскую экономику. 

4. Вследствие недостаточной государственной поддержки малого бизнеса и слабой 
законодательной базы в течение ряда лет малые предприятия все шире прибегают к 
стратегии ухода в теневую деятельность.  

5. Еще одной особенностью малого бизнеса в России является его ориентация на 
внутренний рынок. На нем малыми предприятиями совершается 72% от общего объема 
закупок и сбывается более 80% произведенных товаров и услуг. Таким образом, малый 
бизнес, который в основном концентрируется в строительстве и сфере услуг, производит 
большую часть неэкспортируемых товаров в стране.  

6. Определенная часть предпринимательской активности не нацелена на длительную 
перспективу, а служит исключительно временным средством накопления первоначального 
капитала, что усиливает нестабильность, неопределенность и недоверие в сфере бизнес-
деятельности.  
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В России малое предпринимательство сталкивается с такими проблемами, как 
отсутствие необходимого объема инвестиций, недоверие и отсутствие поддержки  со 
стороны государства и законодательства, поскольку оно не является традиционным и 
основным в стране. Но государство предпринимает попытки по улучшению положения 
малого бизнеса путем введения программы по государственной поддержке малого бизнеса. 
 


