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      Аннотация

    
        
          Экспорт продукции является важнейшим источником дохода для многих компаний, также помимо прибыли значимым бонусом является диверсификация рисков. В текущей ситуации для российских организаций стали актуальными смена ориентиров в области географических направлений международной торговли и выход на новые перспективные рынки. Однако при внедрении товара в зарубежные реалии компании сталкиваются с рядом сложностей, основной из которых является низкий спрос по причине недостаточного изучения рынка, неправильной адаптации товара под зарубежные стандарты и нечастой или неэффективной рекламы. В статье предложен разбор трех факторов успеха, выдвинутых
автором, которые смогут облегчить выход компании на новый иностранный рынок и повысить шанс на благоприятное развитие продаж в долгосрочной перспективе.
        

        
          Export of products is the most important source of income for many companies; in addition to profit, risk diversification is a significant bonus. In the current situation, it has become urgent for Russian organizations to change their orientation in the field of geographical directions of international trade and enter new promising markets. However, when launching a product into foreign realities, companies face a number of difficulties, the main of which is low demand due to insufficient market research, improper adaptation of the product to foreign standards, and infrequent or ineffective advertising. The article proposes an
analysis of three success factors put forward by the author, which can facilitate the company’s entry into a new foreign market and increase the chance for a favorable development of sales in the long term.
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