
    
    
       
    

    
      
        [image: Logo]
      
      
        
          


        

	Расширенный поиск
	Атрибутный поиск
	Контакты
	Информационно-библиотечный комплекс





	Вход в систему


        	
    [image: Contacts]
	
        Русский
    
	
        English
    



        
           
        

      

    
    	
            
              
            

        
	
          
          

        	

    
      	
       
    	
       
    	
      
    	
       
    	
      	
            
          	
            ?
          


    



    



        	
          
          

        
	
            

          


        			
                Детальная информация

            			


    
      

  
    	
        	Таблица
          	Карточка
          	RUSMARC
          
	
        	
        


  

  	
        
          
            [image: ]
          
        

      	
        
          
  
  	
            Название:
          	
                  PR-обеспечение деятельности организации по созданию успешного бренда (на примере ООО «Несте Санкт-Петербург»): бакалаврская работа: 42.03.01
          
	
            Авторы:
          	
                  Лебедева Вероника Михайловна
          
	
            Научный руководитель:
          	
                  Зверева Людмила Алексеевна
          
	
            Организация:
          	
                  Санкт-Петербургский политехнический университет Петра Великого. Гуманитарный институт
          
	
            Выходные сведения:
          	
                  Санкт-Петербург, 2016
          
	
            Коллекция:
          	
                  Выпускные квалификационные работы; 
                  Общая коллекция
          
	
            Тематика:
          	
                  PR; 
                  бренд; 
                  творить; 
                  brand; 
                  create
          
	
            Тип документа:
          	
                  Выпускная квалификационная работа бакалавра
          
	
            Тип файла:
          	
                  PDF
          
	
            Язык:
          	
                  Русский
          
	
            Уровень высшего образования:
          	
                  Бакалавриат
          
	
            Код специальности ФГОС:
          	
                  42.03.01
          
	
            Группа специальностей ФГОС:
          	
                  420000 - Средства массовой информации и информационно-библиотечное дело
          
	
            DOI:
          	
                  10.18720/SPBPU/2/v16-2019
          
	
            Права доступа:
          	
                  Доступ по паролю из сети Интернет (чтение, печать, копирование)
          
	
            Ключ записи:
          	
                  RU\SPSTU\edoc\35237
          


  

          

                      
              Разрешенные действия: 
                                                  –
              
            

            
                
                  Действие 'Прочитать' будет доступно, если вы выполните вход в систему или будете работать с сайтом на компьютере в другой сети
                
                
                  Действие 'Загрузить' будет доступно, если вы выполните вход в систему или будете работать с сайтом на компьютере в другой сети
                
            
  
                      
              Группа:
              Анонимные пользователи
            

            
              Сеть: Интернет
            
            
                            

      




  
    
      Аннотация

    
        
          Данная работа посвящена организации по созданию успешного бренда Neste. Рассмотрены понятия, выявлены современные подходы к разработке и проведению PR-кампании для обеспечения деятельности организации по созданию бренда,  раскрыты основные принципы и специфика методики клиентоориентированного подхода. Разработаны предложения по совершенствованию,  управлению продвижения брендом Neste  . Рассмотрены  проблемы разработки бренда PR-кампаний.
        

        
          This work is dedicated to the organization to create a successful brand Neste. The concepts revealed modern approaches to the development and implementation of PR-campaign for the organization to establish a brand , disclosed the basic principles and specific methods of client-oriented approach . Proposals for improvement , brand promotion management Neste. The problems of developing a brand PR- campaigns.
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