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      Аннотация

    
        
          В первой главе мы рассмотрели теоретические основы о разработке комплекса рекламных мероприятий. Во второй главе мы рассмотрели правовые основы рекламной деятельности, краткую характеристику нашей кондитерской, а также проанализировали конкурентов. В 3 главе мы разработали комплекс рекламных мероприятий для повышения спроса и узнаваемости бренда «ПряникДомик».
        

        
          In chapter 1 we covered theoretical basics about development of a complex of advertizing activities. In chapter 2 we covered legal basics of advertizing activity, the short characteristic of our candy store, and also analysed competitors. In the 3rd head we developed a complex of advertizing activities for rising of demand and recognition of the Pryanikdomik brand.
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    Статистика использования
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                Количество обращений: 118
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