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      Аннотация

    
        
          Объектом исследования является процесс формирования ииспользования личного бренда. Целью диссертационного исследования является развитие теоретических основ и разработка методических положений по формированию и использованию личных брендов,рассматриваемых как фактор повышения конкурентоспособности личности в современных рыночных условиях. На основе анализа существующих представлений у российскихи зарубежных авторов по теме личного бренда продемонстрировано отсутствие единого научного взгляда на сущность и содержание личного бренда. В связи с этим в диссертации уточнено понятие личного бренда в маркетинговой системе.
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