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      Аннотация

    
        
          Исследована необходимость продвижения бизнеса и использования социальных сетей как современного рекламного инструмента продвижения. Рассмотрены понятие и виды социальных сетей. Проанализировано ООО «Спацио Мода» и его структурное подразделение «Evo music bar»: даны SWOT-анализ заведения, проблемы рекламного продвижения бара в социальных сетях. Проведено анкетирование посетителей бара, разработаны рекомендации по продвижению ресторанного бизнеса в социальных сетях VKontakte, Instagram и Facebook и мониторинг эффективности кампании.
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