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      Аннотация

    
        
          В данной работе изучены основные методы продвижения компании, рассмотрены особенности коммуникации с клиентами, агентствами, осуществляющими свою деятельность в сфере рекламы и брендинга. Проведен анализ рекламной эффективности ООО «Медиа Группа». На основании анализа имеющихся данных об ООО «Медиа Группа», текущей коммуникационной политики предприятия и результатов проведённого исследования предложены рекомендации по совершенствованию методов продвижения. Работа состоит из введения, трех глав, заключения и приложений.
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