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      Аннотация

    
        
          В данной работе изложена сущность стратегии эффективного позиционирования фестиваля атмосферной электроники «Абстрасенция» с помощью PR-технологий. Описаны определения позиционирования, теоретические основы стратегий позиционирования, PR-технологии в стратегии позиционирования фестивалей электронной музыки. Проведён анализ PR-технологий в стратегии позиционирования фестиваля «Абстрасенция» и его конкурентов. Разработан PR-проект по оптимизации PR-технологий в стратегии позиционирования фестиваля «Абстрасенция».
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