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      Аннотация

    
        
          В данной работе проводится исследование потребительских предпочтений для определения наиболее значимых элементов фирменного стиля бренда в сфере фэшн-ритейла и выявления ассоциативного ряда для разработки брендбуков самой компании «Подрез Дизайн», а также продвигаемому ею проекту. Рассматриваются российский и зарубежный подходы к составу брендбука. В работе также даны рекомендации и предложения ООО «Подрез Дизайн» по возможному практическому применению брендбуков.
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