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      Аннотация

    
        
          Проведено исследование бренда как эффективного инструмента продвижения товара на примере магазина «Л’этуаль». 
Целью исследования является раскрытие особенностей продвижения бренда «Л’этуаль».   
На основе анализа ожиданий и представления целевых групп выделены основные конкуренты «Л’этуаль». 
Проведены плановые и фактические расчеты рекламы «Л’этуаль».    Они показали, что идет перерасход на рекламу в следствие того, что компания не целесообразно использует инструменты рекламы.
Также проведен анализ средств рекламного бюджета по статьям, на основе которого самыми дорогостоящими определены административные расходы, расходы на изготовление рекламных материалов и расходы на анализ рекламной компании.
Автор разработал рекомендации по акциям с целью продвижения товара «Л’этуаль». Среди них особое место отведено акции “Будь стильным с «Л’этуаль»”. Именно ее автор более подробно рассматривает в своей работе, так как непосредственно для этой акции требуется больше затрат на рекламу согласно расчетам.
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