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      Аннотация

    
        
          Целью выпускной работы бакалавра является разработка стратегии продвижения и инструкция по её внедрению для продвижения магазина детских игрушек «Берадо». Для достижения цели выпускной работы бакалавра рассмотрены структура и концепция компании, которые определили цель стратегии продвижения. Также был проведен анализ рынка услуг в Санкт-Петербурге, а также проведено исследование предпочтений потенциального клиента и анализ стратегий продвижения конкурентов. По полученным данным было принято решение о стратегии продвижения магазина детских игрушек «Берадо», в основе которого методом продвижения будет являться продвижение в социальных сетях. Однако будут использоваться и другие методы продвижения. Опираясь на выбор стратегии, была написана подробная действующая инструкция, благодаря которой можно реализовать выбранную стратегию.
        

        
          The purpose of the bachelor’s degree work is to develop a promotion strategy and instructions for its implementation to promote the «Berado» children's toy store. To achieve the goal of the graduate work of the bachelor, the structure and concept of the company, which determined the purpose of the promotion strategy, are considered. Also, an analysis of the services market in St. Petersburg was carried out, and a study of the preferences of a potential client and an analysis of competitor promotion strategies were conducted. According to the data received, a decision was made on the promotion strategy for the Berado children's toy store, based on the promotion method in social networks. However, other promotion methods will be used. Based on the choice of strategy, a detailed current instruction was written, thanks to which you can implement the chosen strategy.
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