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      Аннотация

    
        
          В данной работе создан фирменный стиль для клиентов рекламного агентства на основе анализа деятельности организаций, их целевой аудитории, а также конкурентов.  Представлено описание основных элементов фирменного стиля. Оценена  эффективность разработанного фирменного стиля.
        

        
          In this work, we created a corporate identity for clients of an advertising agency based on an analysis of the activities of organizations, their target audience, and also competitors. The description of the main elements of corporate identity. The effectiveness of the developed corporate identity is estimated.
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