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      Аннотация

    
        
          Тема выпускной квалификационной работы магистра: «Маркетинговая стратегия продвижения на мировой рынок сложного технического комплекса (на примере вертолета "Ансат")» Целью исследования является разработка практических рекомендаций по усовершенствованию маркетинговой стратегии вывода Ансат на мировой рынок. Задачи исследования: -	исследовать развитие вертолетных технологий -	Изучить конкурентную среду вертолета Ансат; -	 Оценить преимущества вертолета Ansat; -	Провести обзор жизненного цикла сложного технического комплекса Ансат ; -	 Разработать систему управления жизненным циклом для создания комплексной системы технического комплекса Ansat; -	Разработать практические рекомендации по маркетинговой стратегии. Исследование выполнялось на базе сложного технического комплекса  Ансат Методы исследования: Применялись такие методы, как: метод анализа, синтеза, обобщения, аналогий. Результатом исследования является разработанная маркетинговая стратегия по увеличению доли рынка сложной технической системы «Ансат». Научной новизной является разработка маркетинговой стратегии продвижения на рынке вертолета «Ансат» с учетом стадий жизненного цикла продукта.
        

        
          The title of the master graduate qualification work: "Marketing strategy for promoting a complex technical complex to the world market (using the example of the Ansat helicopter)" The aim of the study is to o develop practical recommendations for improving the marketing strategy of bringing Ansat to the world market. Research tasks: - research the development of helicopter technologies - Study the competitive environment of the Ansat helicopter; - Evaluate the advantages of the Ansat helicopter; - To review the life cycle of a complex technical complex of Ansat ; - Develop a lifecycle management system for creating an integrated system of the Ansat technical complex; - Develop practical recommendations for marketing strategies. The research was carried out on the basis of a complex technical complex Ansat. Research methods: the following methods were Used: method of analysis, synthesis, generalization, analogies. The main results of the study is a developed marketing strategy to increase the market share of the complex technical system "Ansat". The scientific novelty of the study s the development of a marketing strategy for promoting the Ansat helicopter on the market, taking into account the stages of the product life cycle.
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