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          Тема выпускной квалификационной работы: «Маркетинговая аналитика на рынке высокотехнологичных товаров». Целью исследования является изучение с помощью методов маркетинговой аналитики особенностей маркетинговой деятельности фирмы по продвижению высокотехнологичного продукта. Исследование выполнялось на базе ООО «АРГОС», компании оптовой торговли высокотехнологичными светодиодными фонарями российского бренда «Яркий луч». Предмет исследования: маркетинговые инструменты интернет аналитики. Методы исследования: исследовалась маркетинговая среда предприятия с помощью PESТ-анализа и SWOT-анализа. Анализ маркетинговых действий компании проводился при помощи модели маркетинг-микс (4р). Основные результаты исследования: - изучены особенности маркетинга высокотехнологичной продукции; - изучены принципы маркетинговой аналитики; - изучена внешняя среда компании; - изучена целевая аудитория; - изучена внутренняя среда компании; - проанализирована собственная маркетинговая деятельность компании. Область применения результатов ВКР: результаты могут быть использованы в качестве основы для определения компанией ООО «АРГОС» путей рационализации инструментов маркетинга.  Научной новизной исследования является постановка задачи маркетинговой аналитики в цифровой экономике. Выводы. Задачи ВКР решены, цель достигнута, определена область применения результатов.
        

        
          The title of the master graduate qualification work: "Marketing analytics in the market of high-tech goods." The aim of the study is to study, using the methods of marketing analytics, the features of the marketing activities of a company to promote a high-tech product. The study was carried out on the basis of ARGOS LLC, a wholesale company of high-tech LED lamps of the Russian brand Yarkiy Luch. Research subject: Internet analytics marketing tools. Research methods: the marketing environment of the enterprise was studied using PEST analysis and SWOT analysis. The analysis of the company's marketing activities was carried out using the marketing mix model (4p). The main results of the study: - features of marketing of high-tech products were studied; - studied the principles of marketing analytics; - studied the external environment of the company; - studied the target audience; - studied the internal environment of the company; - analyzed the company's own marketing activities. Application field: the results can be used as a basis for the determination by ARGOS LLC of ways to rationalize marketing tools. The scientific novelty of the study is the formulation of the problem of marketing analytics in the digital economy. Conclusions: The tasks of the WRC have been solved, the goal has been achieved, the scope of the results has been determined.
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