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      Аннотация

    
        
          Данная работа посвящена формированию концепции продвижения научного музея как центра популяризации медицинской науки. Работа проведена на базе ФБУН «Санкт-Петербургский НИИ эпидемиологии и микробиологии им. Пастера», где собиралась значительная часть представленного материала. Была описана общая характеристика музея, проведен ситуационный анализ – определены конкуренты, выявлены их преимущества, описаны сильные и слабые стороны ФБУН «Санкт-Петербургский НИИ эпидемиологии и микробиологии им. Пастера». Исследованы потребительские предпочтения. Выявлены проблемы коммуникационной деятельности музея ФБУН «Санкт-Петербургский НИИ эпидемиологии и микробиологии им. Пастера». В результате были сформулированы рекомендации по продвижению научного музея как центра популяризации медицинской науки, описана технология проведения концепции продвижения и проведена оценка эффективности мероприятий.
        

        
          This final qualification work is devoted to the formation of the concept of promoting the scientific museum as a center for the popularization of medical science.The work was carried out based on the St. Petersburg Research Institute of Epidemiology and Microbiology named after Pasteur, where a significant part of the presented material was collected. The general characteristics of the museum were described, a situational analysis was carried out-competitors were identified, their advantages were identified, and the strengths and weaknesses of the St. Petersburg Research Institute of Epidemiology and Microbiology were described. Pasteur. Consumer preferences are investigated. The problems of communication activity of the museum of the St. Petersburg Research Institute of Epidemiology and Microbiology named after the Russian Academy of Sciences are revealed. Pasteur. As a result, recommendations were formulated for the promotion of the science museum as a center for the popularization of medical science, the technology of the promotion concept was described, and the effectiveness of the measures was evaluated.
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