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      Аннотация

    
        
          Данная  работа посвящена  исследованию ключевых факторов и характеристик, связанных  с  особенностями потребительского  поведения и принятия решений о покупке одежды. В  ходе  исследования определены ключевые особенности и модели потребительского поведения,  привычки потребления и модели  выбора, основные игроки модного рынка и основные каналы получения информации.На основании полученных данных, разработан ряд рекомендаций по  совершенствованию  коммуникационной политики и формированию рекламной стратегии бренда  «КОРЕЯ», разработан проект применения метода мониторинга для изучения потребительских предпочтений.
        

        
          This  work is  devoted to the  research of main factors and characteristics of consumer behavior and decision- making about shopping. During the research,  the  key  features  and  models of consumer  behavior, consumption habits  and choice  models, the main players in the fashion market and the main channels for obtaining information are identified.Basing on the results of the research, the author proposed recommendations for the developing communication policy and the formation of the advertising strategy of the fashion brand «Korea»  and developed a project of applying the  monitoring method to study consumer preferences.
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