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      Аннотация

    
        
          Данная работа посвящена исследованию рынка Южной Кореи и разработки комплекса маркетинговых мероприятий по выходу IT компании на него. Были проведены анализ внутренних ресурсов, внешнего рынка и барьеров, которые позволили создать авторские рекомендации по разработке комплекса маркетинговых мероприятий для IT-компаний по выходу на рынок Южной Кореи.
        

        
          This work is devoted to the study of the South Korean market and the development of marketing activities for an IT company to enter it. An analysis of internal resources, external markets and barriers was carried out, which made it possible to create author's recommendations for the development of medical measures for IT companies to enter the South Korean market.
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