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          В результате изучили проблему продвижения кофейни. В работе уделяется время разработке, изучению и применению на практике контент-стратегии продвижения кофейни через социальные сети. В качестве объекта исследования выбран фирменный стиль предприятия кофейни «Шоколад». Предметом исследования являются коммуникационные инструменты реализации фирменного стиля предприятия на примере кофейни «Шоколад».  В практической части проведен SWOT-анализ.
        

        
          As a result, we studied the problem of promoting a coffee shop. The work devotes time to the development, study and practical application of the content strategy for promoting a coffee shop through social networks. The corporate identity of the enterprise of the coffee house «Chocolate» was chosen as the object of the study. The subject of the research is the communication tools for the implementation of the corporate identity of the enterprise on the example of the coffee house «Chocolate». In the practical part, a SWOT analysis was carried.
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