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          В данной выпускной квалификационной работе рассматривается проблема исследования анализа фирменного стиля компании ООО «Русские самоцветы» для достижения дальнейший цели - изменение элементов фирменного стиля для повышения узнаваемости бренда. В теоретической части проведен анализ понятий и классификаций визуальных коммуникаций: изучены виды визуальных коммуникаций; проанализирован фирменный стиль в системе визуальных коммуникаций. В практической части работы был проведен конкурентный анализ; проанализирован фирменный стиль стиля компании ООО «Русские самоцветы»; разработаны новые элементы фирменного стиля; проведен анализ эффективности проекта по рестайлингу для компании ООО «Русские самоцветы».
        

        
          This final qualifying work examines the problem of analyzing the corporate identity of the company "Russian Gems" LLC in order to achieve a further goal - to change the elements of corporate identity to increase brand awareness. In the theoretical part, the concepts and classifications of visual communications are analyzed: the types of visual communications are studied; the corporate identity in the visual communications system is analyzed. In the practical part of the work, a competitive analysis was carried out; the corporate identity of the style of the company "Russian Gems" LLC was analyzed; new elements of corporate identity have been developed; the effectiveness of the restyling project for the company "Russian Gems" has been analyzed.
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