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      Аннотация

    
        
          Пособие соответствует авторскому курсу дисциплины «Основы маркетинга» и предназначено для студентов направления 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью». В пособии содержится базовый понятийный аппарат дисциплины, рассмотрены основные виды маркетинга, описаны составляющие маркетингового комплекса и соответствующие им политики компании – товарная, ценовая, сбытовая и коммуникационная. Текст иллюстрирован структурно-логическими схемами и таблицами. Предназначено для студентов, аспирантов, слушателей программ переподготовки и повышения квалификации, впервые знакомящихся с маркетингом.
        

        
          The manual corresponds to the author's course of the discipline "Fundamentals of Marketing" and is intended for students of the major coded 42.03.01 "Advertising and Public Relations". The manual contains the basic conceptual apparatus of the discipline, considers the main types of marketing, describes the components of the marketing complex and their respective company policies – product, pricing, sales, and communication. The text is illustrated by structural and logical schemes and tables. The manual is intended for students, postgraduate students, trainees of retraining and advanced training programs, who are first introduced to marketing.
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