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      Аннотация

    
        
          Изучены теоретические аспекты рекламной деятельности, проанализирована рекламная деятельность ООО «Розовый пион», разработаны мероприятия по организации рекламной кампании, оценена эффективность разработанных мероприятий. Проведенная оценка эффективности разработанной рекламной кампании обосновывает целесообразность ее реализации ООО «Розовый пион».
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