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          В данной работе изложены исследования в области разработки фирменного стиля компании, занимающейся услугами в сфере информационных технологий. Даны общие понятия, связанные с IT-отраслью, рассказано о её сегментах. Сделаны выводы о важности разработки фирменного стиля для IT-компании в свойственной ей высококонкурентной среде. В работе даны общие понятия, связанные с брендингом, айдентикой и фирменным стилем. Рассказано об особенностях, которые нужно учитывать при разработке фирменного стиля в IT-отрасли. Рассмотрены ключевые особенности фирменного стиля ведущих IT-компаний. В работе показано, как современные компании масштабируют свой фирменный стиль на собственные продукты. Описаны основные проблемы, с которыми сталкиваются IT-компании на этапе разработки фирменного стиля. В работе выведены основные принципы разработки фирменного стиля применительно для IT-компаний с точки зрения общего восприятия, а также психологических свойств используемых средств.  Новизна данного подхода заключается в том, что разработка фирменного стиля производится с учётом той специфики, которая неразрывно связана с исследуемой отраслью. Разработанная и апробированная методика может быть использована дизайнерами для при разработке их проектов.
        

        
          This paper presents research in the development of corporate identity of the company engaged in services in the field of information technology. General concepts related to the IT industry are given, its segments are described. Conclusions are drawn about the importance of corporate identity development for an IT company in its highly competitive environment. The paper gives General concepts related to branding, identity and corporate identity. It is told about the features that need to be taken into account in the development of corporate identity in the IT industry. The key features of corporate identity of leading IT companies are considered. The paper shows how modern companies scale their corporate identity to their own products. The main problems faced by IT companies at the stage of corporate identity development are described. The paper presents the basic principles of corporate identity development for IT companies in terms of General perception, as well as the psychological properties of the tools used.  The novelty of this approach lies in the fact that the development of corporate identity is made taking into account the specifics that are inextricably linked with the studied industry. The developed and tested technique can be used by designers for the development of their projects.
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