
    
    
       
    

    
      
        
      
      
        
          


        

	Advanced Search
	Attribute Search
	Contacts
	Information Library Complex





	Login


        	
    
	
        Русский
    
	
        English
    



        
           
        

      

    
    	
            
              
            

        
	
          
          

        	

    
        
      	
       
    	
       
    	
      
    	
       
    	
      	
            
          	
            ?
          


    



    



        	
          
          

        
	
            

          


        			
                Details

            			


    
      

  
    	
        	Table
          	Card
          	RUSMARC
          
	
        	
        


  

  	
        
          
            
          
        

      	
        
          
  
  	
            Title:
          	
                  Событийный маркетинг в системе коммуникаций организации: магистерская диссертация: 38.04.02
          
	
            Creators:
          	
                  Деблик Наталья Евгеньевна
          
	
            Scientific adviser:
          	
                  Тихонов Дмитрий Владимирович
          
	
            Organization:
          	
                  Санкт-Петербургский политехнический университет Петра Великого. Инженерно-экономический институт
          
	
            Imprint:
          	
                  Санкт-Петербург, 2016
          
	
            Collection:
          	
                  Выпускные квалификационные работы; 
                  Общая коллекция
          
	
            Subjects:
          	
                  маркетинговые коммуникации; 
                  событийный маркетинг; 
                  системы коммуникаций; 
                  marketing communications; 
                  event-marketing; 
                  control system
          
	
            LBC:
          	
                  65.291.34я031
          
	
            Document type:
          	
                  Master graduation qualification work
          
	
            File type:
          	
                  PDF
          
	
            Language:
          	
                  Russian
          
	
            Level of education:
          	
                  Master
          
	
            Speciality code (FGOS):
          	
                  38.04.02
          
	
            Speciality group (FGOS):
          	
                  380000 - Экономика и управление
          
	
            DOI:
          	
                  10.18720/SPBPU/2/v16-150
          
	
            Rights:
          	
                  Доступ по паролю из сети Интернет (чтение, печать, копирование)
          
	
            Record key:
          	
                  RU\SPSTU\edoc\31920
          


  

          

                      
              Allowed Actions: 
                                                  –
              
            

            
                
                  Action 'Read' will be available if you login or access site from another network
                
                
                  Action 'Download' will be available if you login or access site from another network
                
            
  
                      
              Group:
              Anonymous
            

            
              Network: Internet
            
            
                            

      




  
    
      Annotation

    
        
          В магистерской диссертации рассмотрена коммуникационная политика, ее влияние на формирование доходов, финансового результата и безубыточности предприятия, эффективность деятельности и основные пути ее реализации на примере  АО «Зара». На основе анализа коммуникационной политики АО «Зара» и влияния факторов внешней среды показано, что проведение маркетинговых мероприятий повышает покупательскую активность.
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