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      Аннотация

    
        
          Данная работа посвящена анализу PR-кампании по позиционированию коммерческой организации на примере ООО «Пивоваренная компания «Балтика». В работе рассмотрены основные понятия по заданной тематике, а именно определения понятий PR-кампания и позиционирование. Дана характеристика организации ООО «Пивоваренная компания «Балтика».
        

        
          This work is devoted to the analysis of PR-campaign of positioning for the commercial organization on the example of Baltika Breweries. The paper discusses the basic concepts on a given theme, namely the definitions of PR-campaign and positioning. The characteristics of  Baltika Breweries there are in this work.
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