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      Annotation

    
        
          Объектом исследования дипломного проекта являются теоретические основы формирования имиджа региона. Предмет исследования - имиджформирующие характеристики региона, а также субъекты и объекты регионального имиджмейкинга. Дипломный проект состоит из введения, трех глав, и заключения. Во введении обосновывается актуальность выбранной темы, формулируются цель и задачи исследования, указывается объект и предмет исследования. Первая глава посвящена исследованию теоретических вопросов территориального брендинга, в ней раскрываются понятие, сущность брендинга регионов, рассматриваются факторы, влияющие на выбор стратегии брендинга. Во второй главе проведен анализ инвестиционного климата и привлекательности территории. Приводится концептуальный элементный состав территориального бренда Орловской области. В третьей главе проводится оценка социально-экономического положения области, выделяются перспективные направления развития и рассматривается процесс формирования бренда и его продвижения. Заключение содержит основные выводы и предложения, направленные на повышение эффективности управления запасами.
        

        
          Object of research of the degree project are theoretical bases of formation of image of the region. Object of research - image characteristics of the region, and also subjects and objects of regional image making. The degree project consists of introduction, three heads, and the conclusion.Relevance of the chosen subject is proved in introduction, the purpose and research problems are formulated, the object and an object of research is specified. Chapter 1 is devoted to research of theoretical questions of territorial branding, in it the concept, essence of branding of regions reveal, the factors influencing the branding strategy choice are considered. In chapter 2 the analysis of investment climate and appeal of the territory is carried out. The conceptual element structure of a territorial brand of the Oryol region is given.In a chapter 3 the area economic and social situation assessment is carried out, the perspective directions of development are allocated and process of formation of a brand and its advance is considered. The conclusion contains the main conclusions and offers directed to increase of effective management of stocks.
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