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      Аннотация

    
        
          This master's work is devoted to the study of the approaches of socially responsible and green marketing, applied in European countries. The object of the study are socially responsible practices of European companies that have established themselves as leaders in the field of corporate social responsibility. The main emphasis is made on studying the experience in this area of large and medium-sized businesses in Germany and Switzerland. The analysis is based on the data about their marketing strategies, corporate policies and sustainable development. The research solves the problems of generalizing trends in modern marketing, studies the history, basic approaches and evaluates the level of impact of socially responsible marketing both on the activities of the enterprise itself and on the welfare of the whole country. Based on the analysis of the situation and development of socially responsible business in Russia, the goal of the thesis is to study the possibility of introducing European practices in Russian conditions and developing a process plan of the transformation to socially responsible marketing policy for Russian enterprises. As a result of the work, the necessary conditions for implementing a socially responsible strategy at the enterprise were identified, prospects for the development of such a company were evaluated and a number of various recommendations were developed.
        

        
          Данная магистерская работа посвящена исследованию подходов социально-ответственного и зеленого маркетинга, применяемых в европейских странах. Объектом исследования являются социально-ответственные практики европейских компаний, зарекомендовавшие себя как лидеры в области корпоративной социальной ответственности. Основной акцент делается на изучении опыта в данной сфере предприятий крупного и среднего бизнеса Германии и Швейцарии. Анализ базируется на данных об их маркетинговых стратегиях, корпоративной политике и устойчивом развитии. При проведении исследования решаются задачи обобщения тенденций в современном маркетинге, изучается история возникновения, основные подходы, а также оценивается уровень воздействия социально-ответственного маркетинга как на деятельность самого предприятия, так и на благосостояние страны в целом. На основе анализа состояния и развития социально-ответственного бизнеса в России, целью работы является изучение возможности внедрения европейских практик в российских условиях и разработка плана процесса перехода на социально-ответственную маркетинговую политику для российских предприятий. В результате работы были выявлены необходимые условия для осуществления социально-ответственной стратегии на предприятии, оценены перспективы развития такой компании, разработан ряд разносторонних рекомендаций.
        

    

  

  
    
      Права на использование объекта хранения

    

		
      Место доступа
    		
      Группа пользователей
    		
      Действие
    	
	
              	
        Локальная сеть ИБК СПбПУ
      		
        Все
      		
          [image: Прочитать]
                  [image: Печать]
                  [image: Загрузить]
      	
      
	
              	
        Интернет
      		
        Авторизованные пользователи СПбПУ
      		
          [image: Прочитать]
                  [image: Печать]
                  [image: Загрузить]
      	
      
	
          [image: ->]
              	
        Интернет
      		
        Анонимные пользователи
      		
                      	
      


    

  

  
    Статистика использования

    
        
          	
                
                  [image: stat]
              	
                Количество обращений: 48
                

                За последние 30 дней: 0
                

                
                  Подробная статистика
                
              


        

    

  


    

  
        
      
        		
              

	Расширенный поиск
	Атрибутный поиск
	Контакты
	Информационно-библиотечный комплекс



              	Последние поступления
	Самые популярные ресурсы


            	
              
    © СПбПУ, 2000-2023



    Сайт и управление доступом на базе АБИС 
    
    «Руслан-Нео»
    (© ООО «ОБС»)



            	
			


      

    
  

  

[image: ]





