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      Аннотация

    
        
          Объект исследования - реклама в глобальном пространстве. Предметом исследования является реализация Интернет-рекламы в китайском сегменте Интернета. В работе рассмотрено понятие интернет-рекламы, проанализирована специфика социальных сетей как пространства распространения рекламы, подвергнут анализу феномен рекламы в китайском интернет-пространстве и особенности ее распространения, выделены основные способы анализа интернет-рекламы, выделены особенности рекламы в пространстве китайского сегмента интернета. Результаты исследования могут быть полезны изучающим особенности рекламы в глобальном пространстве, а также могут быть ориентиром в создании собственного бизнеса в интернет.
        

        
          The Subject of the study is the implementation of Internet advertising in the Chinese segment of the Internet.
The paper investigates the concept of Internet advertising, analyze the specifics of social networks as a space of advertising,to analyze the phenomenon of advertising in the Chinese Internet space and the features of its distribution，identify the main ways to analyze Internet advertising, highlight the features of advertising in the space of the Chinese Internet segment.
The results of the study can be useful for studying the features of advertising in the global space, as well as to be a guide in creating your own internet business.
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