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      Аннотация

    
        
          Целью исследования явилось изучение разработки маркетинговой стратегии для создания компании с нуля с дальнейшим применением на практике. Исследование выполнялось на базе существующего digital-агентства на рынке цифровых и маркетинговых услуг. Предмет ВКР разработка эффективной маркетинговой стратегии и ее применение для digital-агентства «RISE». Формирование уникального комплексного маркетингового продукта компании.  Методы исследования: применялись общенаучные методы исследования: эмпирический, теоретический, а также методы визуализации статистического анализа, бизнес-процессов и использования специализированного программного обеспечения. Основные результаты исследования:  - изучены особенности современного интернет-маркетинга в России, его роли и инструменты реализации; - разработана эффективная маркетинговая стратегия для выхода компании на рынок digital-услуг и формирования уникального комплексного маркетингового продукта; - создано и реализовано digital-агентство «RISE» на основе всех собранных данных, анализов и научной информации. Область применения результатов ВКР является полным руководством для создания digital-решения на рынке с новым продуктом Научной новизной исследования является применение привычных методов исследований для формирования уникальной маркетинговой стратегии выхода компании на новые рынки. Выводы. Задачи ВКР решены, цель достигнута, определена область применения результатов. Обоснованы перспективы и направления дальнейшего развития исследования. Полученные результаты обладают признаками научной новизны.
        

        
          The purpose of the research is studying the development of a marketing strategy for creating a company from scratch with further practical application. The study was carried out on the basis of an existing digital agency in the digital and marketing services market. The subject of the thesis development of an effective marketing strategy and its application for the digital agency "RISE". Formation of a unique integrated marketing product for the company. Research methods: general scientific research methods were used: empirical, theoretical, as well as methods of visualizing statistical analysis, business processes and the use of specialized software. The main results of the study: - studied the features of modern Internet marketing in Russia, its role and implementation tools; - an effective marketing strategy has been developed for the company's entry into the digital services market and the formation of a unique integrated marketing product; - created and implemented a digital agency "RISE" on the basis of all collected data, analyzes and scientific information. Scope of results is a complete guide to create a digital solution in the market with a new product. The scientific novelty of research is application of familiar research methods to form a unique marketing strategy for a company to enter new markets. Conclusions. The tasks of the thesis have been solved, the goal has been achieved, the scope of the results has been determined. Prospects and directions for further development of the study are grounded. The results obtained have signs of scientific novelty.
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