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      Аннотация

    
        
          Тема выпускной квалификационной работы магистра: «Исследование маркетинговых методов и их интеграция в бизнес». Целью исследования: является исследование маркетинговых методов их инструментов и интеграция в бизнес. Исследование выполнялось на базе: Высшей школы управления и бизнеса. Предмет исследования: методы маркетинга на рынке услуг, маркетинговые инструменты и методы. Методы исследования: метод экспертных оценок, глубинное интервью, использование инструментов интернет маркетинга, методы стратегического анализа, комплексный анализ Основные результаты исследования: - Выявлены основные маркетинговые методы - Выявлены основные инструменты маркетинговых методов - Проведен анализ компании - Разработаны и применены основные маркетинговые методы в рамках компании. Область применения результатов ВКР: практическая применимость результатов возможна на рынке веб разработок, который соответствует масштабным тенденциям рынка. Также, результаты данной работы, возможно применять в компаниях, которые оказывают влияние на различные стороны общества, путем создания новых продуктов или услуг в зависимости от потребности рынка, в проектных агентствах с большим количеством задач в рамках одного проекта. Научная новизна: применение методики Kanban в построении организационной работы ведения задач клиентов. Выводы. Задачи ВКР выполнены, цель достигнута, определена область применения результатов. Полученные основные результаты.
        

        
          The title of the master graduate qualification work: “Research of marketing methods and their integration into business” The aim of the study is the study of marketing methods, their tools and business integration. The study was carried out on the basis Graduate School of Management and Business. Research subject: Graduate School of Management and Business. Research methods: marketing methods in the service market and marketing tools and techniques. The main results of the study: − - Identified the main marketing methods − - Identified the main tools of marketing methods − - Analysis of the company − - Developed and applied the main marketing methods within the company. Application field: practical applicability of the results is possible in the web development market, which corresponds to large-scale market trends. Also, the results of this work can be applied in companies that influence various aspects of society, by creating new products or services depending on the needs of the market, in design agencies with a large number of tasks within one project. The scientific novelty: application of the Kanban methodology in building the organizational work of managing client tasks. Conclusions: The tasks of the WRC have been completed, the goal has been achieved, the scope of the results has been determined. The main results obtained.
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