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      Annotation

    
        
          Тема выпускной квалификационной работы бакалавра: «Разработка концепции и стратегии продвижения бренда сети супермаркетов». Целью представленной работы является разработка бренда и стратегии продвижения нового игрока рынка продовольственного ритейла. Задачи работы: 	формулирование общей характеристики бизнес-идеи нового игрока на рынке розничной торговли продуктами питания; 	анализ факторов макро-и внешней микросреды предприятия; 	проведение маркетингового исследования тенденций поведения потребителей и их основных предпочтений при выборе торговых сетей при покупке товаров; 	проведение исследования потребительского восприятия фирменного стиля участников рынка; 	привлечение брендинговых решений, основанных на позиционировании нового участника; 	произведение выбора целевого рынка предприятия; 	разработка стратегии продвижения компании и выработка рекомендаций по ее реализации; 	оценка эффективности предлагаемых мер по доведению позиционирования до целевых сегментов. Методология работы: анализ литературы, нормативно-правовых актов и открытых источников, маркетинговый анализ, глубинные интервью, анкетирование. Основными результатами работы стали результаты количественных и качественных маркетинговых исследований, анализ и оценка маркетинговой среды на рынке, выбор целевого рынка и аудитории, позиционирование, разработка образа бренда и стратегии продвижения, предоставление рекомендаций по его реализации и оценка эффективности.  Практическая значимость работы заключается в возможности использования результатов исследования для последующего развития бренда или его адаптации к существующим рыночным условиям и тенденциям.
        

        
          The topic of the bachelor's final qualifying work: "Development of the concept and strategy for promoting the brand of a supermarket chain". The purpose of the presented work is to develop a brand and a strategy for promoting a new player in the food retail market. Tasks of the work: 	formulation of the general characteristics of the business idea of a new player in the food retail market; 	analysis of the factors of the macro-and external micro-environment of the enterprise; 	conducting a marketing research of consumer behavior trends and their main preferences in choosing retail chains when buying products; 	conducting research on consumer perception of the corporate identity of market participants; 	bringing branding solutions based on the positioning of a new participant; 	the product of the choice of the target market of the enterprise. 	development of the company's promotion strategy and creation of recommendations for its implementation; 	evaluation of the effectiveness of the proposed measures to communicate positioning to the target segments. Methodology of the work: analysis of literature, legal acts and open sources, marketing analysis, in-depth interviews, questionnaires.  The main results of the work were the results of quantitative and qualitative marketing research, analysis and evaluation of the marketing environment in the market, selection of the target market and audience, positioning, development of the brand image and promotion strategy, providing recommendations for its implementation and evaluation of effectiveness.  The practical significance of the work lies in the possibility of using the results of the research for the subsequent development of the brand or its adjustment to the existing market conditions and trends.
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