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          Цель данного исследования заключается в том, чтобы на основе теоретического материала и финансового анализа деятельности международной компании «Volvo Сar Group» дать оценку конкурентоспобности этого предприятия, определить вектор дальнейшего развития и предложить конкретные маркетинговые приемы для укрепления позиций на международных рынках. Для достижения поставленной цели необходимо решить следующие задачи: − провести анализ текущей рыночной ситуации компании «Volvo Car Group» и китайского автомобильного рынка; − дать характеристику современных стратегий для выхода компании «Volvo Car Group» на зарубежные рынки; − оценить конкурентоспособность анализируемой компании. Объектом исследования является компании автомобилестроения «Volvo Car Group». Предмет исследования – анализ стратегии компании «Volvo Car Group» по выходу на международные рынки и оценка конкурентоспособности компании. Практическая значимость этой работы заключается в том, что выработанные рекомендации могут помочь другим компаниям, желающим выйти на международные рынки, обобщить опыт Volvo, воспользоваться преимущественными стратегиями Volvo и избежать тех же ошибок, которые совершила Volvo, чтобы лучше выйти на международные рынки. Информационной базой данной работы являются статьи и общедоступные финансовые данные компании, учебники по экономике, литература библиотеки Политехнического университета, электронные ресурсы. При написании ВКР использовалось программное обеспечение MS Office, для анализа и обработки статистических данных применялся программный продукт Win QSB, диаграммы создавались в Microsoft Visio. Все расчеты для определения эффективности предложенных мероприятий выполнялись с помощью пакета MS Office (Excel).
        

        
          The aim of this research is to give estimation of competitive ability of this enterprise on the basis of theoretical material and financial analysis of international company «Volvo Car Group», to determine the vector of further development and offer concrete marketing methods for strengthening of positions at the international markets. In order to achieve the goal, it is necessary to solve the following tasks: − to analyze the current market situation of «Volvo Car Group» and the Chinese automotive market; − to give characteristics of modern strategies for entering foreign markets by «Volvo Car Group» company; − to evaluate the competitiveness of the analyzed company. The object of the research is the car manufacturing company «Volvo Car Group». Subject of research – analysis of strategy of company «Volvo Car Group» on entering international markets and evaluation of competitiveness of the company. The practical significance of this work is that the developed recommendations can help other companies wishing to enter international markets, to generalize the experience of Volvo, to take advantage of the prevailing strategies of Volvo and avoid the same mistakes made by Volvo, to better enter international markets. The information base for this work is articles and publicly available financial data of the company, textbooks on economics, literature from the library of the Polytechnic University, and electronic resources. MS Office software was used for writing the thesis, Win QSB software was used for statistical data analysis and processing, diagrams were created in Microsoft Visio. All calculations to determine the effectiveness of the proposed measures were performed using MS Office package (Excel).
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