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      Аннотация

    
        
          Объектом анализа является маркетинговое агентство «Red Carpet».
Целью выпускной квалификационной работы является разработка стратегии продвижения маркетингового агентства «Red Carpet» в социальных медиа.
Были произведены анализ деятельности предприятия, в том числе в социальных медиа, анализ целевой аудитории компании, внешней и внутренней среды. 
На основе анализа рынка были выделены основные конкуренты предприятия «Red Carpet», также произведена сравнительная оценка конкурентоспособности компании по сравнению с ключевыми конкурентами и оценка её сильных и слабых сторон.
Была разработана стратегия продвижения маркетингового агентства «Red Carpet» в социальных медиа и среднесрочная рекламная кампания, составлен медиаплан и контент-план рекламной кампании, произведен расчет бюджета маркетинговых мероприятий. Приведено обоснование необходимости внедрения предложенных мероприятий и рассчитана их эффективность.
        

        
          The object of the analysis is the marketing agency «Red Carpet».
The purpose of the final qualifying work is to develop a marketing agency “Red Carpet” in social media.
Analysis of the audit activity of the company, external and internal environment.
The “red carpet”, which also produces comparative assessments, makes it possible to compete and evaluate strengths and weaknesses.
A strategy was developed to promote the marketing agency “Red Carpet” and an advertising campaign, a media plan for the advertising campaign was compiled, and a budget for marketing activities was calculated. The reasonable need for the implementation of the proposed measures is given and their effectiveness is calculated.
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