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          Тема выпускной квалификационной работы: «Разработка мероприятий по выведению и продвижению на рынке новых товаров».
Данная работа посвящена разработке программы мероприятий по выведению и продвижению на рынке нового товара ПАО «Ростелеком» – беспроводной Wi-Fi ТВ-приставки. В процессе исследования были решены следующие задачи.
1. Изучение этапов процесса разработки и вывода нового товара.
2. Изучение компании ПАО «Ростелеком» и его характеристик.
3. Разработка мероприятий по выводу нового товара на рынок.
4. Оценка эффективности и рисков вывода нового товара на рынок.
Работа проведена на базе ПАО «Ростелеком». В ходе работы были рассмотрены характеристика деятельности предприятия в конкурентной среде, экономическая характеристика и анализ структуры продаж, а также сделаны выводы о необходимости выведения на рынок нового товара. 
Результатом работы стала разработка мероприятий по выведению и продвижению на рынке нового товара. Выделены потребительские сегменты и подсегменты, для которых разработаны рекламные мероприятия и доступные способы приобретения нового товара. Составлены планы продаж по трем сценариям. Оценена эффективность и целесообразность данных мероприятий, а также риски. Посчитаны экономический эффект и рентабельность продвижения.
На основании проведенных исследований сделан вывод о необходимости проведения разработанных мероприятий, поскольку они позволяют бороться за клиентов на вторичном рынке, который так важен для интернет-провайдеров.
        

        
          The subject of the graduate qualification work is “Development of measures for the introduction and promotion of new products on the market”.
This work is devoted to the development of a program of measures for the introduction and promotion of a new product of PJSC  “Rostelecom” – wireless Wi-Fi set-top boxes. During the research, the following tasks were solved.
1. Study of the stages of the development and output of a new product.
2. Study of PJSC “Rostelecom” and its characteristics.
3. Development of measures to bring a new product to the market.
4. Evaluating the effectiveness and risks of bringing a new product to the market.
The work was fulfilled on the premises of PJSC  “Rostelecom”. In the course of the work, the characteristics of the company's activity in a competitive environment, economic characteristics and analysis of the sales structure were considered and conclusions were made about the need to introduce a new product to the market. 
The result of this work was the development of measures for the introduction and promotion of a new product on the market. There are consumer segments and sub-segments that have been developed for advertising events and available ways to purchase a new product. Sales plans have been drawn up for three scenarios. The effectiveness and expediency of these measures, as well as the risks, were evaluated. The economic effect and profitability of promotion are calculated.
Based on the research, it is concluded that the developed measures are necessary, since they allow us to fight for customers in the secondary market, which is so important for Internet providers.
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