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      Аннотация

    
        
          Целью работы явилась разработка мер по совершенствованию текущего позиционирования ООО «ЛЕНТА». Работа выполнена на материалах ООО «ЛЕНТА». Предмет ВКР маркетинговая деятельность ООО «ЛЕНТА». Методы: контентный и сравнительный анализы, факторный анализ, кластерный анализ, методы оценки окупаемости инвестиций на маркетинг. Основные результаты работы:  – проанализирована текущая маркетинговая деятельность ООО «ЛЕНТА»; – разработаны маркетинговые мероприятия, направленные на совершенствование текущего позиционирования ООО «ЛЕНТА»; – проведена оценка экономической и имиджевой привлекательности предложенных мер. Область применения результатов ВКР – ритейл, розничная торговля, при необходимости формирования положительного имиджа ритейл-сети, привлечения новых покупателей, обоснования экономической целесообразности маркетинговых мероприятий.
        

        
          The aim of the graduate qualification work is to develop measures of improving the current positioning of Lenta Ltd. The work has been carried out on the materials of the Lenta Ltd. Research methods used: content and comparative analysis, factor analysis, cluster analysis, methods of assessment of the marketing investment. The main results of the graduate qualification work: - analyzed the current marketing activities of Lenta Ltd; - developed marketing activities aimed at improving the current positioning of Lenta Ltd; - an assessment of the economic and image attractiveness of the proposed measures was carried out. The areas of the graduate qualification work results application - retail trade, in situations of necessary of the formation of a positive image of the retail network, attracting new customers, justifying the economic feasibility of marketing activities.
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