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          Тема выпускной квалификационной работы: «Разработка мероприятий по продвижению в социальной сети «Вконтакте» с помощью таргетированной рекламы для компании «Line-Optica»». Объектом исследования является ИП «Line-Optica». Целью выпускной квалификационной работы является разработка мероприятий по продвижению в социальной сети «Вконтакте» с помощью таргетированной рекламы. Были проведены тестовые рекламная компании. На основе исследования были разработаны мероприятия по продвижению, разработаны такие мероприятия, как постоянная скидка, программа лояльности, рассчитаны ключевые показатели, сделаны выводы.
        

        
          The topic of the final qualifying work: "Development of promotional activities in the «Vkontakte» social network using targeted advertising for the «Line-Optica» company". The object of the study is IP "Line-Optica". The purpose of the final qualifying work is to develop measures for promotion in the social network "Vkontakte" with the help of targeted advertising. A test advertising campaign was conducted. Based on the research, promotional activities were developed, such activities as a permanent discount, a loyalty program were developed, key indicators were calculated, conclusions were drawn.
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