
    
    
       
    

    
      
        
      
      
        
          


        

	Расширенный поиск
	Атрибутный поиск
	Контакты
	Информационно-библиотечный комплекс





	Вход в систему


        	
    
	
        Русский
    
	
        English
    



        
           
        

      

    
    	
            
              
            

        
	
          
          

        	

    
      	
       
    	
       
    	
      
    	
       
    	
      	
            
          	
            ?
          


    



    



        	
          
          

        
	
            

          


        			
                Детальная информация

            			


    
      

  
    	
        	Таблица
          	Карточка
          	RUSMARC
          
	
        	
        


  

  	
        
          
            
          
        

      	
        
          
  
  	
            Название:
          	
                  Корпоративные медиа как инструмент позиционирования организации сферы общественного питания: выпускная квалификационная работа бакалавра: направление 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» ; образовательная программа 42.03.01_01 «Реклама и связи с общественностью в отрасли (Связи с общественностью)»
          
	
            Авторы:
          	
                  Боталова Дарья Евгеньевна
          
	
            Научный руководитель:
          	
                  Мельникова Ирина Юрьевна
          
	
            Организация:
          	
                  Санкт-Петербургский политехнический университет Петра Великого. Гуманитарный институт
          
	
            Выходные сведения:
          	
                  Санкт-Петербург, 2023
          
	
            Коллекция:
          	
                  Выпускные квалификационные работы; 
                  Общая коллекция
          
	
            Тематика:
          	
                  корпоративные медиа; 
                  инструмент позиционирования; 
                  сфера общественного питания; 
                  коммуникационное продвижение; 
                  corporate media; 
                  positioning tool; 
                  catering; 
                  communication promotion
          
	
            Тип документа:
          	
                  Выпускная квалификационная работа бакалавра
          
	
            Тип файла:
          	
                  PDF
          
	
            Язык:
          	
                  Русский
          
	
            Уровень высшего образования:
          	
                  Бакалавриат
          
	
            Код специальности ФГОС:
          	
                  42.03.01
          
	
            Группа специальностей ФГОС:
          	
                  420000 - Средства массовой информации и информационно-библиотечное дело
          
	
            DOI:
          	
                  10.18720/SPBPU/3/2023/vr/vr23-6200
          
	
            Права доступа:
          	
                  Доступ по паролю из сети Интернет (чтение, печать, копирование)
          
	
            Ключ записи:
          	
                  ru\spstu\vkr\26451
          


  

          

                      
              Разрешенные действия: 
                                                  –
              
            

            
                
                  Действие 'Прочитать' будет доступно, если вы выполните вход в систему или будете работать с сайтом на компьютере в другой сети
                
                
                  Действие 'Загрузить' будет доступно, если вы выполните вход в систему или будете работать с сайтом на компьютере в другой сети
                
            
  
                      
              Группа:
              Анонимные пользователи
            

            
              Сеть: Интернет
            
            
                            

      




  
    
      Аннотация

    
        
          Целью исследования  является  формирование  рекомендаций по совершенствованию корпоративных медиа как инструментов позиционирования кафе «Chiu-Chiu». Решаемые в ходе исследования задачи: 1. Изучение теоретических аспектов использования корпоративных медиа в pr-деятельности компании сферы общественного питания; 2. Анализ корпоративных медиа как инструментов позиционирования кафе «Chiu-Chiu»; 3. Предложение путей совершенствования корпоративных медиа как инструментов позиционирования кафе «Chiu-Chiu». Объектом исследования является позиционирование кафе «Chiu-Chiu». Предметом исследования являются корпоративные медиа как инструмент позиционирования кафе «Chiu-Chiu» на рынке общественного питания. Для достижения поставленной цели был проведен анализ эффективности использования корпоративных медиа в продвижении кафе «Chiu-Chiu». В результате данной работы были  определены  корпоративные медиа организации и сформированы  рекомендации по совершенствованию корпоративных медиа как инструментов позиционирования кафе «Chiu-Chiu». Данная область все еще требует детального изучения и проведения большего числа экспериментов, но уже набирает популярность, что еще раз подтверждает  необходимость  данного  исследования  и  актуальность работы в целом.
        

        
          The purpose of the study is to form recommendations for improving corporate media as tools for positioning the cafe "Chiu-Chiu". The object of the study is the cafe "Chiu-Chiu".  Tasks solved in the course of the study: 1. Study of the theoretical aspects of the USE of corporate media in the PR activities of a catering company; 2. Analysis of corporate media as positioning tools of the cafe "Chiu-Chiu"; 3. The proposal of ways to improve corporate media as positioning tools of the cafe "Chiu-Chiu". The subject of the study is corporate media as a tool for positioning the Chiu-Chiu cafe IN the CATERING MARKET. To achieve this goal, an analysis of the effectiveness of the use of corporate media in the promotion of the cafe "Chiu-Chiu" was carried out. As a result of this work, corporate media organizations were identified and recommendations were formed for improving corporate media as tools for positioning the Chiu-Chiu cafe. This area still requires detailed study and more experiments, but is already gaining popularity, which once again confirms the need for this research and the relevance of the work as a whole.
        

    

  

  
    
      Права на использование объекта хранения

    

		
      Место доступа
    		
      Группа пользователей
    		
      Действие
    	
	
              	
        Локальная сеть ИБК СПбПУ
      		
        Все
      		
          
                  
                  
      	
      
	
              	
        Интернет
      		
        Авторизованные пользователи СПбПУ
      		
          
                  
                  
      	
      
	
          
              	
        Интернет
      		
        Анонимные пользователи
      		
                      	
      


    

  

  
    Статистика использования

    
        
          	
                
                  
              	
                Количество обращений: 2
                

                За последние 30 дней: 0
                

                
                  Подробная статистика
                
              


        

    

  


    

  
        
      
        		
              

	Расширенный поиск
	Атрибутный поиск
	Контакты
	Информационно-библиотечный комплекс



              	Последние поступления
	Самые популярные ресурсы


            	
              
    © СПбПУ, 2000-2023



    Сайт и управление доступом на базе АБИС 
    
    «Руслан-Нео»
    (© ООО «ОБС»)



            	
			


      

    
  

  







